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Kde vsude Ize vyuzit prezentacni
dovednosti?



N
Fenomen prvniho dojmu

,Nikdy neudelas podruhé prvni dojem.”

m Smysly
® Emoce
m Podvédomi

= Aktualni potreby



" S

Jak nas vnhima okoli

= Neverbalni projev 50%
m Slova 10%
m Ton hlasu, intonace 40%

m Cisla jsou pouze orientacni



g

Jak nas vnhima okoli

m 90% Vaseho projevu zalezi vice na tom
m jak vypadate

m jak se pohybujete

® jak zni Vas hlas

m nez na tom, co vlastne rikate!



-
Costim?

m Udelejte skvely prvni dojem.

Jak?

= Budte pripraveni.



"
Dulezité body pripravy prezentace
= stanovit cil
m poznejte sve posluchace
m vytvorte strukturu prezentace
m zjistete si misto prezentace
m Cas a delka prezentace

m priprava na diskuzi a mozna doporuceni



" S
Cil prezentace

m Cil - vim, ¢eho chci dosahnout

- ovlivhuje obsah prezentace
- usnadnuje vyber podstatnych informaci

a argumentu pro danou skupinu posluchacu



"

Technika ,SMART" pro stanoveni cile

m specificky

= meritelny

m akceptovatelny
m realny

= terminovany



"
Jak si pripravit prezentaci

® co posluchadum feknu
m proc jim to reknu
m k Cemu chci posluchace dovést — jejich souhlas

m ¢eho chci dosahnout — chci dosahnout cile



"
Technika pro filtr informaci

® Informace plne podporujici cil
,musim to rict"

m Informace, které mohou presvedcit
posluchace
,mel bych to fict"

m Informace, které udrzi pozornost a zajem
,mohl bych to rict"



"
Principy uspesneé prezentace

® navazat vztah

m zaujmout posluchace

m prolomit bariéru pocate¢ni neduveéry
m presvedcit

m ziskat souhlas a podporu



"
Celkovy dojem dotvari

= jistota projevu
m presvedciva rec téla
m obratna verbalni komunikace

m reakce na dotazy posluchacu



"
Poznejte sve posluchace

m zjistete si predem alespon zakladni
charakteristiky svych posluchacu

m Cim vice informaci ziskate o svych
posluchacich, tim cilenéji muzete vést
SVOJi prezentaci.



"
Struktura prezentace

= vyber hlavnich bodu vzdy posuzovat
ocCima CILE prezentace

m respektujte dramaturgii sveho vystoupeni
— odlisujte jednotlivé casti pro lepsi orientaci
posluchacu.



Struktura prezentace
= Uvod _Fekni co chces"

m Hlavni ¢ast Fekni to"

m Zaver JFekni cos jim Fekl



O
Co Vam zatim chybéelo v mé
prezentaci?




-

Jeden obrazek je za tisic slov.

Cinské moudro



" S

Fenomen prvniho dojmu

m Smysly
m Emoce
m Podvédomi

= Aktualni potreby.



g
Pusobiva prezentace

m Emoce — posluchadi velmi brzy zapomenou fakta, emoce
zustavaji

= Duvéryhodnost — vzbuzuiji davéru

m Odliseni se — jsem pfirozeny original

® Vzbudit zajem — zajimam se o Vas, mame spoleény cil.



"
Misto prezentace

m budte na misté prezentace alespon o pul
hodiny drive nez posluchaci

m osobne zkontrolujte vsechny sveé budouci
pomucky prezentace.



"
Cas a délka prezentace

m planujte Cas na pripravu prezentace

m dodrzujte vymezeny casove vymezeni
prezentace

® sledujte pozornost a chovani posluchacu.



"
Priprava diskuze a konzultace

m vZdy pocitejte s casovym prostorem na
moznou diskuzi Ci dotazy posluchacu

m otazky jsou projevem zajmu a jsou
nejlepsi zpetnou vazbou na Vasi
prezentaci.



Mnoho uspéchu pfri

Vasich prezentacich
Vam preje

Stanislav Polak



