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slouzi ke komunikaci informaci vdaném
oboru

predstavuiji i Sirsi komunikacni souvislosti
casoprostorova danost

pusobeni na vsechny smysly (smyslové
emocialni vnimani)

zaroven slouzi k PR a reklamé

6. vyuzivaji vsechny prostredky komunikacniho

mixu
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prilaka potencialni zakazniky se zajmem ziskat
informace

privede i ty potencialni zakazniky, které obchodnici
nestaci kontaktovat

je idealni prilezitosti poznavat konkurenci

je prilezitosti rozsitit adresare moznych zakazniku
muze prinést publicitu v tisku

je to idealni moment, kdy uvést novy vyrobek na trh

muze byt pfilezitosti najit obchodni meziclanky (také
vyuzivaji tyto akce k hledani novych klientt)

Casto umoznuje predvést v akci exponaty (zarizeni),
které nelze predvést pri béznych obchodnich
jednanich apod



osobni kontakt — osobni komunikace
mimoradnée vyhodna pozice pro obchodni
jednani — tim, ze navstévnik prijde sam za
nami projevi zajem

komunikacni naladéni — vyhledavani a
poskytovani informaci

po skonceni je mozné exponaty prodat



Historie vystavnictvi

Prvni generace vystav je typicka prezentaci vlastnich rukodélnych
vyrobkU. Vystaveny jsou vSechny vyrobky. Sména probiha bud' proti
hotovosti, nebo vyménou za jiné zbozi. Datuje se do 13. stoleti. Akce se
Casto konaly u prilezitosti cirkevnich svatku.

Druhad generace vystav souvisi s rozvojem manufaktury. Pro druhou
generaci je typické, Ze uz nebyvaji vystaveny vsechny vyrobky, ale pouze
vzorky vyrobk(. Zacind poradani specializovanych vystavnich akci. Uz se
nejedna o prosté vystavovani zbozi, ale o konceptualni vystavu s kulturnim
a politickym poslanim.

Treti generace vystav se datuje od poloviny 20. stoleti. Typické je
poradani ryze komercénich akci. DalSimi typickymi rysy jsou nevystavni
formy prezentace produktt. Dale dochazi k vétsi specializaci a zméndm v
doprovodnych programech.

Ctvrta generace vystav jesté vice prechazi k nevystavni formé. Exponat je
nahrazovan ustnimi, zvukovymi a obrazovymi informacemi o produktu.



Komercni akce prezentuji produkty a sluzby. Mohou myt prodejni
nebo kontraktaCni charakter, Ci jejich kombinaci. Komercni akce maji
veétSinou kratkodoby charakter (maximalné 10 dni). Slouzi
predevsim k posileni obchodnich vztah( a k budovani image.

Prodejni vystavy: Cilovou skupinou jsou konecéni zakaznici (Siroka

laicka verejnost). V misté kondni se prodavaji vyrobky a sluzby firmy.
Nakup produktu je vétSinou vazan na manipulaci s penézi
v hotovosti (v fadech sta az tisict korun).

Kontraktacni veletrhy: Cilem akce je vytvoreni vhodného prostredi

pro obchodni jednani, sjednani obchodnich dohod a navazovani
partnerstvi. Suma sjednanych obchodu se pohybuje v fadech
statisicU, ¢i milionu. Navstévnickou skupinu tvori odborna verejnost.

Kombinované akce: Zde se stretavaji oba predchozi cile.

Nekomercni akce se zaméruji prevazneé na akce uméleckého,
sbératelského a informacniho typu. Maji dlouhodoby Ci putovni
charakter.



ziskani informaci o déni v oboru — prehled o
firmach na trhu, srovnani konkurencnich
produktu

vedeni obchodnich jednani,

nabizeni vyrobku a sluzeb,

navazovani a udrzovani obchodnich kontaktu,
budovani image firmy






Veletrzni prezentace

Radovy stanek je otevien pouze z pfedni strany. Radovy stanek je cenové nejpfijatelnéjsim Fedenim.
Nevyhodou je omezeny kontakt s navstévniky a také omezenost

pristupu do expozice.

Rohovy stanek ma oproti fadovému stanku vétsi komunikacni moznosti. Tento
stanek je otevreny ze dvou stran a to umoznuje lepsi kontakt s navstévniky. Zpravidla byva
jeho cena vyssi, nez v prvnim pripadeé.

Hlavovy stanek je umistén na rohu a otevreny ze tfi stran. Stanek tohoto typu je
dobre pfistupny pro zadkazniky a pusobi rovnéz representativnéjsSim dojmem. Umisténi

Vevys

nez v predchozim pripadé.

Ostrovni stanek je nejdrazsim resenim, ale zaroven je nejatraktivnéjsi variantou

pro prilakani navstévnikl. Tento stanek je vhodny pro expozice o velikosti vétsi nez
100m2. Zazemi stanku je situovano do stfedu a navstévnici se tak mdzou ke stanku dostat
ze vSech stran.

Poschodovy stanek je naro¢ny jak z hlediska financniho, tak rovnéz z hlediska
architektonického. Pronajem plochy je uctovan i za poschodi. Tento typ stanku umoznuje
rozlisit kancelare managementu od prostoru pro kontakt s béZznymi zakazniky




* http://www.veletrhyavystavy.cz/cz/aktualni-
akce/vsechny/chronologicky/aktualni/?offset=
24





